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Iniciamos 2026 reafirmando nuestro rol como actor activo del tejido empresarial, cultural y comunicacional de Córdoba. 
Acompañamos un verano vibrante, el crecimiento responsable de la zona norte y los desafíos ambientales que exigen anticipación 

y diálogo. Apostamos a integrar miradas, fortalecer el intercambio y construir, en red, una Córdoba más consciente y sostenible.

Por una mejor Córdoba
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Editorial

Por una mejor Córdoba
paréntesis, es un motor. Genera movi-
miento económico, refuerza identida-
des y confirma que la cultura no es un 
adorno, sino una fuerza estructural del 
desarrollo urbano y social.
Sin embargo, pensar el futuro implica 
también mirar con atención los desa-
fíos ambientales que ya están entre 
nosotros. La reciente instalación de 
estaciones meteorológicas en distin-
tos puntos de Córdoba marca un hito 
clave: anticiparse a eventos climáticos 
extremos mediante información precisa 
y en tiempo real. 
Esta iniciativa refleja una nueva forma 
de vincularnos con el territorio, basada 
en el conocimiento, la prevención y la 
planificación. El clima dejó de ser un 
dato anecdótico para convertirse en un 
factor estratégico que atraviesa decisio-
nes productivas, urbanas y sociales.
En este contexto, la zona norte de Cór-
doba se posiciona como un espacio de 
crecimiento sostenido, donde empre-
sarios y emprendedores están desarro-
llando proyectos con una mirada inno-
vadora y ambientalmente responsable. 
Se trata de un cambio de paradigma: 
crecer sí, pero con conciencia. Invertir, 
producir y expandirse entendiendo que 
el impacto ambiental, la eficiencia de 
los recursos y la relación con la comu-
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nidad son parte central del valor de 
cualquier proyecto a largo plazo.
Sin dudas, desde nuestra Revista acom-
pañamos y promovemos estas conver-
saciones. Por eso, este año profundiza-
mos nuestra apuesta por fortalecer los 
canales multimedia de la revista, am-
pliando formatos y narrativas que nos 
permitan llegar mejor y escuchar más. 
Activamos con mayor fuerza nuestra 
plataforma de sugerencias e intercam-
bio, convencidos de que el verdadero 
valor comunicacional surge del diálogo. 
Dar la palestra a clientes, empresarios, 
gestores y lectores no es una estrategia: 
es una convicción editorial.
2026 nos desafía a integrar miradas, a 
tender puentes entre cultura, empresa, 
ambiente y comunicación. A entender 
que el desarrollo real se construye en 
red, con información rigurosa, pensa-
miento crítico y participación activa. 
En este 2026, seguiremos siendo ese 
espacio donde los matices importan, 
donde las preguntas abren caminos y 
donde Córdoba se piensa a sí misma 
para proyectarse hacia el futuro. Porque 
ser parte del tejido de la ciudad tam-
bién implica asumir la responsabilidad 
de imaginarla mejor.

Equipo Revista Matices

En la Revista Matices creemos que 
nuestra revista no es solo un medio: 
es un actor vivo dentro de la ciudad 

que la inspira. Desde nuestros inicios 
nos involucramos activamente en los 
ejes medulares que mueven a Córdoba, 
acompañando sus transformaciones, 
amplificando sus voces y siendo parte 
esencial del tejido empresarial, cultural 
y comunicacional de la zona. No obser-
vamos la realidad desde afuera: la habi-
tamos, la interpretamos y dialogamos 
con quienes la construyen día a día.
Este enero nos encuentra frente a 
un año desafiante, complejo y, a la 
vez, profundamente estimulante. Los 
cambios ya no son graduales, son 
simultáneos. Exigen mirada estratégica, 
sensibilidad social y una responsabili-
dad compartida que atraviesa a institu-
ciones, empresas, ciudadanía y medios 
de comunicación. En ese entramado, 
en Matices asumimos su rol como 
plataforma de análisis, intercambio y 
proyección.
Córdoba inicia el año con la potencia 
de su verano: una ciudad que se expre-
sa a través de su diversidad cultural, 
de sus festivales, de la música, el arte 
independiente, la gastronomía y los 
encuentros que llenan plazas, salas y 
escenarios. El verano cordobés no es un 
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Se adelanta al clima extremo

Córdoba despliega 
una red inteligente 
de estaciones 
meteorológicas 
para anticipar lluvias, 
calor e inundaciones

Córdoba ha puesto en funciona-
miento las primeras 17 Estacio-
nes Meteorológicas Automáti-

cas distribuidas en distintos puntos 
de la ciudad, una red que permite 
registrar en territorio y en tiempo 
real la intensidad de lluvias, vientos 
y olas de calor, entre otras variables 
climáticas. 
El sistema, que opera las 24 horas 
y forma parte de la estrategia local 
de adaptación al cambio climático, 
genera un caudal de datos clave 
para anticipar eventos severos, 
reducir riesgos y priorizar interven-
ciones en las zonas más afectadas. 
Más allá de tratarse de una mejo-
ra meramente técnica, la red de 
estaciones representa un cambio 
profundo en la forma de gestio-
nar el riesgo ambiental urbano. El 
objetivo ya no es solo responder 
cuando ocurre una emergencia, 
sino comprender qué sucede en 
cada punto de la ciudad mientras 
el evento se desarrolla y actuar con 
rapidez y precisión.  
Así lo detalla el boletín informativo 
de la Municipalidad de Córdoba, 
que presenta a las EMA como una 
pieza central del sistema local de 
adaptación al cambio climático. 
Según explicaron, las estaciones 
operan de manera continua, regis-
trando variables esenciales como 
temperatura, humedad, presión 
atmosférica, radiación solar, direc-
ción y velocidad del viento, ade-
más de la intensidad y el volumen 
de las precipitaciones. Esta infor-
mación, recogida directamente en 

el territorio, permite observar el cli-
ma urbano con un nivel de detalle 
hasta ahora inédito para la ciudad.

Clima diverso 
Uno de los aportes más relevantes 
del sistema es evidenciar que los 
fenómenos meteorológicos no 
impactan de manera uniforme en 
Córdoba. Cada estación cubre un 
radio aproximado de dos kiló-
metros y refleja las condiciones 
específicas del entorno donde está 
instalada. Su ubicación elevada y 
su diseño compacto reducen inter-
ferencias y permiten detectar dife-
rencias entre barrios que, a simple 
vista, podrían parecer expuestos al 
mismo clima.
Gracias a estas mediciones, es 
posible identificar microclimas ur-
banos: zonas donde las lluvias son 
más intensas, sectores que acumu-
lan mayor calor durante el verano 
o áreas particularmente sensibles 
a ráfagas de viento. Durante un 
evento extremo, las EMA miden su 
evolución en tiempo real; una vez 
finalizado, aportan datos sobre el 
impacto local mientras las condi-
ciones regresan a la normalidad. 
Esta información resulta clave para 
definir prioridades, asignar recur-
sos y reducir riesgos.
En el marco del Plan de Acción 
de Olas de Calor, por ejemplo, los 
datos permiten mapear la duración 
e intensidad del calor en distintos 
puntos de la ciudad, una herra-
mienta fundamental en un escena-
rio de calentamiento urbano cre-
ciente. En invierno, las estaciones 
cumplen un rol similar al registrar 
temperaturas mínimas y facilitar la 
detección temprana de heladas.

Datos para decidir mejor
El volumen y la calidad de la 
información generada posibilitan 
respuestas más tempranas y es-
pecíficas ante eventos severos. En 
ese sentido, la creación del Centro 
de Operaciones de Emergencias 
Metropolitano refuerza la capaci-
dad de coordinación regional. El 
municipio articula estas acciones 
con los informes del Observato-
rio Hidrometeorológico Córdoba, 
que anticipa escenarios climáticos 
adversos y orienta tanto a las áreas 
operativas como a la ciudadanía.
La red de EMA se distribuye en 
dependencias municipales, escue-
las, reservas naturales y Centros de 
Participación Comunal, y se com-
plementa con estaciones ubicadas 
en Ruta 5 y barrio Las Huertillas, 
cuyos datos son aportados por la 
Universidad Católica de Córdoba. 
Además, el sistema cuenta con una 
estación móvil que permite realizar 
mediciones específicas durante 
eventos puntuales.
Parte de estas estaciones integra el 
proyecto binacional “Prevenir”, una 
iniciativa entre Argentina y Japón 
que desarrolla el primer sistema de 
alerta temprana de inundaciones 
urbanas repentinas del país. En 

@uncafecitoconbri 

Córdoba, el foco está puesto en la 
cuenca del río Suquía, con especial 
atención en zonas históricamente 
vulnerables como Villa Páez.

Planificación y monitoreo 
El sistema también incorpora una 
dimensión educativa. A través del 
proyecto MATTEO, impulsado por 
la Universidad Nacional de Córdo-
ba, estudiantes participan en el 
monitoreo meteorológico como 
parte de una experiencia de cien-
cia ciudadana orientada a com-
prender riesgos ambientales como 
sequías, inundaciones e incendios.
Mirando hacia adelante, el ver-
dadero valor de las EMA reside 
en su proyección a largo plazo. 
La acumulación de datos permi-
tirá construir una caracterización 
climática propia de la ciudad, 
comparar variaciones estaciona-
les y diseñar infraestructuras más 
ajustadas a las condiciones reales 

de cada barrio. Incluso se evalúa 
aplicar inteligencia artificial para 
simular escenarios climáticos y 
anticipar sus impactos.
Complementariamente, el muni-
cipio analiza integrar estos regis-
tros con la red de monitoreo de 
calidad del aire y con los llamados 
de emergencia al 103 de Defensa 
Civil, consolidando un sistema 
que combine variables ambienta-
les y sociales.
En definitiva, Córdoba apuesta 
a una gestión urbana basada en 
evidencia. En un clima que ya 
cambió, contar con mejor infor-
mación puede marcar la diferen-
cia entre reaccionar tarde o estar 
preparados a tiempo.
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El arte del equilibrio entre 
familia y empresa

La vida cotidiana está atravesada por 
múltiples dimensiones que convi-
ven —no siempre en armonía— en 

nuestra agenda diaria: familia, traba-
jo, amistades, estudio, recreación y 
cuidado de la salud, entre otras. Sin 
embargo, para la mayoría de las per-
sonas, y especialmente para quienes 
emprenden o dirigen empresas, la ba-
lanza suele inclinarse con fuerza hacia 
el trabajo y la familia, dejando otros 
aspectos relegados. El gran desafío es 
cómo lograr un equilibrio real y soste-
nible entre la empresa, la vida familiar 
y el desarrollo personal.
Aunque existe consenso sobre la 
importancia de atender todos estos 
ámbitos, en la práctica no siempre se 
logra. Las excusas se repiten: contex-
tos económicos exigentes, jornadas 
extensas, la creencia de que “descansar 
es trabajar” o la falta de motivación 
para seguir formándose. El resultado, 
muchas veces, es una vida desequi-
librada que prioriza el rendimiento 
inmediato por sobre el bienestar a 
largo plazo.

Una imagen útil para comprender este 
concepto es la del prisma que trans-
forma la luz blanca en un arco iris. La 
luz blanca solo existe cuando todos los 
colores están presentes y en equilibrio. 
De la misma manera, una vida plena 
necesita integrar de forma armónica 
sus distintos “colores”: trabajo, familia, 
salud, vínculos y crecimiento personal. 
El desafío está en diseñar agendas que 
incluyan un poco de cada uno.
Este mismo dilema se replica en la 
empresa familiar. Allí confluyen tres 
misiones que deben convivir en equili-
brio: la misión empresarial (crear valor 
económico), la misión familiar (cuidar 
y transmitir la cultura y los vínculos) y 
la misión personal (el proyecto de vida 
individual). En la experiencia profesio-
nal del autor, es frecuente encontrar 
empresas altamente exitosas desde lo 
económico, pero con familias atrave-
sadas por conflictos o con personas 
agotadas física y emocionalmente. 
Surge entonces una pregunta clave: 
¿vale la pena el éxito empresarial si se 
logra a costa de la salud o de la armo-

Equilibrio

nía familiar?
Existen algunas recomendaciones 
prácticas para avanzar hacia ese 
equilibrio. En el ámbito empresarial, 
establecer horarios claros, planificar la 
agenda diaria y definir roles precisos 
ayuda a ordenar el trabajo y evitar la 
sobrecarga. En el plano familiar, es fun-
damental que el hogar no se convierta 
en una extensión de la oficina, limitar 
el uso del celular y dedicar tiempo de 
calidad a cada integrante. También es 
sano compartir los sueños y proyectos, 
no solo los problemas.
En cuanto al ámbito personal, incorpo-
rar actividades como deporte, estudio, 
vida social y espacios de introspección 

permite reconectar con el propio pro-
pósito. Preguntarse dónde uno quiere 
estar en cinco años puede ser un buen 
punto de partida.
Una vida equilibrada no es una utopía, 
sino un hábito que se construye con 
conciencia y decisión. Entender que 
la vida no es solo trabajo es el primer 
paso hacia una existencia más plena, 
saludable y sostenible.

Artículo elaborado por 
Pablo Loyola
Consultor de Empresa Familiar Certificado 
(CEFC®)
Director Sede Regional Córdoba – IADEF
www.iadef.org

Radio Collection 88.3 FM: cuando la música se 
convierte en un activo cultural y de inversión

En un escenario mediático atra-
vesado por la fragmentación de 
audiencias, la sobreoferta digital y 

el cambio permanente de hábitos de 
consumo, la radio sigue demostran-
do una resiliencia notable. Lejos de 
desaparecer, se transforma. Y en esa 
transformación aparecen proyectos 
que entienden el valor de la curaduría, 
la identidad y la tecnología como ejes 
de crecimiento. Radio Collection 88.3 
FM es uno de ellos.
Con licencia oficial de ENACOM y 
operación plena en la Ciudad Autóno-
ma de Buenos Aires, Radio Collection 
nace desde una mirada profesional del 
sonido y la comunicación. Su fundador 
y director, Gastón Golcman —perio-
dista y locutor nacional, cordobés de 
origen y radicado en Buenos Aires— 
construyó su recorrido desde la voz: 
locuciones publicitarias, comerciales y 
piezas corporativas que le dieron una 
comprensión profunda de la narrativa 
sonora, la estética auditiva y el poder 
emocional del audio.
Ese conocimiento hoy se traduce en 
una emisora con identidad defini-

da. Radio Collection no es una radio 
generalista: es una radio de concepto. 
Su propuesta musical está orientada 
a clásicos de las décadas del 80 y 90, 
música de colección cuidadosamente 
seleccionada para un público ABC1, 
mayor de 35 años, que valora la cali-
dad sonora, la memoria emocional y el 
contenido con sentido. Un segmento 
atractivo no solo desde lo cultural, 
sino también desde lo comercial: 
audiencias con poder adquisitivo, fi-
delidad de escucha y alta afinidad con 
marcas premium.
Pero el diferencial no se agota en la 
música. Radio Collection se posiciona 
como una mediatech, un ecosistema 
multiplataforma que integra FM tradi-
cional, streaming online, aplicaciones 

De una gran canción, muchas historias

móviles y distribución digital. Esta 
convergencia amplía el alcance, diver-
sifica los puntos de contacto con la 
audiencia y habilita nuevos formatos 
comerciales más allá del spot clásico: 
branded content, acciones especiales, 
presencia multiplataforma y experien-
cias sonoras de alto impacto.
En un dial tan competitivo como el 
porteño, la emisora apuesta “con 
todo al aire”. La artística es uno de sus 
grandes pilares: jingles propios, climas 
definidos, identidad sonora reconoci-
ble y una narrativa cuidada que cons-
truye marca en cada intervención. En 
radio, la diferencia se escucha. Y Radio 
Collection entiende que la recordación 
no es casual, sino el resultado de una 
estrategia estética y editorial coheren-
te.
Desde el punto de vista institucional, 
el proyecto también se apoya en una 
fuerte inserción profesional. Golcman 
se desempeñó como subdelegado 
de la Sociedad Argentina de Locuto-
res (SAL) y actualmente es socio de 
ARPA (Asociación de Radiodifusoras 
Privadas Argentinas), lo que refuerza 

su compromiso con la industria y su 
conocimiento del mercado.
Hoy, Radio Collection se encuentra 
en una etapa clave de expansión. El 
objetivo es claro: escalar el proyecto 
y consolidarlo como una marca radial 
fuerte, moderna y sustentable. Para 
ello, se abre la búsqueda de un socio 
estratégico o inversor de capital que 
acompañe un plan de crecimiento 
concreto y medible. 
Entre las acciones proyectadas se 
destacan la realización de medicio-
nes oficiales de audiencia (Kantar 
Ibope), campañas de publicidad en 
vía pública y entornos digitales, y una 
vinculación directa con agencias de 
publicidad y centrales de medios.
Invertir en la estación no es solo 
apostar por una radio: es invertir en un 
activo cultural con identidad, en una 
audiencia definida y en un modelo 
que combina tradición y tecnología. 
En tiempos donde el contenido vuelve 
a ser rey, la curaduría y la calidad se 
transforman en ventajas competitivas.
Radio Collection 88.3 FM propone 
algo simple y poderoso: que de una 
gran canción nazcan muchas historias. 
Y también, nuevas oportunidades de 
crecimiento. Para más información, es-
críbenos: info@radiocollection.com.ar

Por Gastón Golcman
Periodista y Locutor
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Contador de Viajes

Viajar acompañado, 
viajar mejor: destinos 
increíbles para el 2026
Viajar ya no es solo cambiar de 

lugar: es compartir experien-
cias, sentirse acompañado y 

disfrutar con la tranquilidad de saber 
que todo está organizado. Bajo esa 
premisa, Contador de Viajes anuncia 
oficialmente sus salidas grupales 
acompañadas 2026, una propuesta 
pensada para quienes buscan co-
nocer el mundo sin preocupaciones 
y con un valor agregado clave: el 
acompañamiento humano.
Con más de 10 años de trayectoria, la 
agencia se especializa en viajes gru-
pales acompañados, una modalidad 
que combina organización profesio-
nal, coordinación permanente y una 
experiencia social enriquecedora. 
Cada salida cuenta con coordinado-
res experimentados que viajan junto 
al grupo y se ocupan de cada detalle 

del itinerario, desde los traslados 
hasta las excursiones, permitiendo 
que los pasajeros solo se concentren 
en disfrutar.
Uno de los grandes diferenciales de 
Contador de Viajes es su enfoque 
inclusivo: no es necesario viajar en 
pareja ni con amigos. Muchas per-
sonas se suman solas y encuentran 
en el grupo una red de compañía, 
intercambio y nuevas amistades que 
enriquecen el recorrido. El grupo, 
lejos de ser un límite, se transforma 
en parte fundamental del viaje.
Las propuestas para el primer semes-
tre de 2026 incluyen destinos emble-
máticos y cuidadosamente seleccio-
nados, con recorridos equilibrados 
que combinan cultura, naturaleza 
y experiencias únicas. Entre ellos se 
destacan Maravillas de Perú, Costa 

Oeste & Nueva York, Europa Clásica, 
Capitales Imperiales, Kenia, Tanzania 
& Zanzíbar, y el siempre fascinante 
Sudeste Asiático, ideal para quienes 
buscan un viaje más exótico y trans-
formador.
Además, la agencia anuncia que ya 
se encuentran disponibles los últi-
mos lugares para una de las salidas 
más esperadas: Turquía y Grecia, con 
estancia en las islas para disfrutar 
del verano europeo. La partida está 
prevista para el 11 de junio y solo 
quedan dos lugares disponibles, 
una oportunidad única para quienes 

sueñan con ese recorrido.
Con atención personalizada, acom-
pañamiento en todo el proceso y 
la posibilidad de pagar en cuotas, 
Contador de Viajes invita a dejar de 
postergar ese deseo pendiente y 
transformarlo en realidad.

Contacto
- Instagram y Facebook:  
@contadordeviajesagencia
- WhatsApp o atención presencial  
en Lamarca 3942
- Contador de Viajes
Viví el destino, contá tu historia.
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Centenares de recitales y eventos en toda la Provincia

Se viene la nueva 
temporada de 
festivales de verano 
en Córdoba

Cada verano, Córdoba renueva 
su lugar como uno de los polos 
culturales más activos de la 

Argentina. La temporada estival 
vuelve a convertir a la provincia en 
un gran escenario a cielo abierto 
donde conviven festivales histó-
ricos, recitales masivos, celebra-
ciones populares y propuestas 
culturales que atraviesan géneros, 
territorios y generaciones. 
Con más de 200 conciertos y even-
tos distribuidos entre la capital y 
el interior, el verano cordobés se 
consolida como una experiencia 
cultural integral que atrae tanto a 
residentes como a turistas de todo 
el país.
Desde enero, la agenda comienza 
a desplegarse con algunos de los 
encuentros más emblemáticos 
del calendario nacional. El Festival 
Nacional de Doma y Folklore de 
Jesús María abre la temporada 
combinando tradición, música y 
destreza gaucha, mientras que 
Cosquín vuelve a transformarse en 
el epicentro del folklore argentino 
durante nueve noches consecuti-
vas. 
Allí, artistas consagrados y nuevas 
voces comparten escenario en 
una celebración que trasciende lo 
musical y se convierte en un ritual 
cultural de alcance nacional.

Diversidad cultural
La diversidad es uno de los rasgos 
distintivos del verano cordobés. 
A la par de los grandes festivales 
folklóricos, surgen fiestas popu-
lares profundamente ligadas a 
la identidad de cada localidad. 

Eventos como la Fiesta del Maíz en 
Salsacate, la Fiesta del Pan Casero 
en Mayú Sumaj o el Festival de 
la Peperina en el valle de Punilla 
combinan gastronomía regional, 
música en vivo y danzas tradi-
cionales, fortaleciendo el vínculo 
entre cultura, producción local y 
turismo.
Febrero amplía aún más el abanico 
de propuestas. El Festival de Peñas 
de Villa María reafirma su perfil 
ecléctico, integrando folklore, 
cuarteto, pop y música urbana en 
una grilla que convoca a públicos 
diversos. 
En paralelo, Cosquín late al ritmo 
del cuarteto con su edición espe-
cífica dedicada al género insignia 
de la provincia, mientras que el 
rock y los sonidos alternativos 
encuentran su espacio en grandes 
encuentros que reúnen a artistas 
nacionales e internacionales.
La movida cultural también se 
expresa en festivales temáticos 
que aportan identidad y singu-
laridad. El Festival Alienígena de 
Capilla del Monte combina música, 
charlas y actividades culturales 
en torno al imaginario ovni que 
caracteriza a la región, mientras 
que la Fiesta Nacional del Trigo en 
Leones articula producción agroin-
dustrial, espectáculos musicales y 
encuentros comunitarios. A esto se 
suman eventos como el Encuentro 
de Colectividades de Alta Gracia, 
que celebra la diversidad cultural a 
través de la gastronomía, la mú-
sica y las danzas del mundo, con 
entrada libre y fuerte participación 
popular.

Cartelera
1. Festival Nacional de Doma y 
Folklore – Jesús María
•  Cuándo: 8 al 18 de enero de 2026
• Qué es: Uno de los festivales más 
emblemáticos del país, con jine-
teadas, música folklore y artistas 
reconocidos del circuito popular 
argentino.
• Dónde: Anfiteatro José Hernán-
dez, Jesús María.
• Por qué importa: Su combina-
ción de tradición, música y cultura 
regional atrae a miles de visitantes 
cada año.  

2. Festival Nacional de Folklore – 
Cosquín
• Cuándo: 24 de enero al 1 de febre-
ro de 2026
• Qué sucede: El clásico del folklo-
re argentino en Plaza Próspero 
Molina, con noches dedicadas a 
distintos artistas y estilos dentro 
del género popular.
• Artistas confirmados: Entre la 
grilla aparecen nombres como 
Christian Herrera, Jairo, Los Noche-

ros, Abel Pintos, Soledad, Luciano 
Pereyra, entre otros (según progra-
mación anticipada por medios de 
espectáculos).
• Importancia: Sigue siendo el festi-
val de música popular más convo-
cante del país.  

3. Festival de Peñas – Villa María
• Cuándo: 6 al 10 de febrero de 2026
• Artistas destacados: Luciano Pe-
reyra, Soledad, Jorge Rojas, Chaque-
ño Palavecino, Morat, Ulises Bueno, 
entre otros.
• Escenario: Anfiteatro de Villa María.
• Clave: Fusiona el folklore con 
géneros urbanos y pop, ampliando 
su atractivo. 

4. Festival Bum Bum
• Cuándo: 10 de enero de 2026
• Dónde: Estadio Mario Alberto 
Kempes, Córdoba capital
• Lineup destacado: La Mona Jimé-
nez, El Loco Amato, Luck Ra, Myke 
Towers, Major Lazer Sound System, 
Diplo (invitado especial), La Joaqui 
y más.
• Qué es: Evento de gran convoca-
toria que mezcla música popular 

cordobesa con ritmos urbanos y 
artistas internacionales.  

5. Festival de la Avicultura – San-
ta María de Punilla
• Fechas: 14, 16, 17 y 22 de enero de 
2026
• Artistas en cartel: Dyango, Mau y 
Ricky, Abel Pintos, Axel, La Banda 
de Carlitos & Euge Quevedo.
• Detalle: Festival con fuerte presen-
cia de música popular y espectácu-
los en vivo 

6. Cosquín Cuarteto
• Cuándo: 6 y 7 de febrero
• Escenario: Plaza Próspero Molina
• Artistas: Ulises Bueno, Damián 
Córdoba, Los Herrera, Euge Queve-
do, Dale Q’ Va y otros exponentes 
del cuarteto.
• Relevancia: Refuerza el estilo mu-
sical icónico de Córdoba.  

7. Fiesta Nacional del Trigo –  
Leones
• Cuándo: 12 al 15 de febrero
• Artistas programados: Euge Que-
vedo y La Banda de Carlitos, Airbag, 
La Delio Valdez, Ahyre y otros en 

cartel.
• Qué ofrece: Música, tradiciones re-
gionales y actividades comunitarias.
• Cuándo: 12 al 15 de febrero
• Artistas programados: Euge Que-
vedo y La Banda de Carlitos, Airbag, 
La Delio Valdez, Ahyre y otros en 
cartel.
• Qué ofrece: Música, tradiciones re-
gionales y actividades comunitarias. 

8.  Conciertos y shows destacados 
en Córdoba capital
Además de los festivales provincia-
les, la agenda de conciertos 2026 
incluye grandes espectáculos con-
firmados en recintos emblemáticos:
• Alejandro Sanz se presenta en 
marzo de 2026 en el Estadio Mario 
Alberto Kempes.
• Yandel Sinfónico en Quality Espa-
cio (febrero 2026).
• Los Ángeles Azules (mayo 2026) 
y Chayanne (febrero-marzo 2026) 
también figuran en la programación 
local.
• Pablo Alborán tiene fechas progra-
madas en Córdoba en marzo 2026.
• Airbag tocará en el marco de la 
Fiesta Nacional del Trigo. 

@uncafecitoconbri 

Ciudad de recitales
Córdoba capital cumple un rol clave 
en esta dinámica. Grandes recitales 
en estadios y salas de espectáculos 
se integran a la agenda veraniega, 
con presentaciones de artistas con-
sagrados del pop, el rock y la música 
latina, que conviven con ciclos 
gratuitos en plazas, peñas barria-
les, ferias artesanales y propuestas 
impulsadas por centros culturales 

independientes. Esta combinación 
refuerza una política cultural que no 
se limita a los grandes escenarios, 
sino que se expande por el espacio 
público y los barrios.
Más allá de la música, el verano 
cultural cordobés incluye teatro, 
humor, danza y actividades recreati-
vas pensadas para públicos diver-
sos. Festivales como el del Humor, 
la Buena Mesa y la Canción, encuen-

tros de jazz, ciclos de teatro al aire 
libre y propuestas para infancias 
completan una programación que 
entiende a la cultura como un dere-
cho y un motor de encuentro social.
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DISEÑO

- Secundario  - Ingreso a la Universidad - Docente Univ.  
- También a Domicilio - Cel:  351-3036430

MATEMÁTICA     FÍSICA     ÁLGEBRA

Clases particulares      Exámenes      Análisis sintáctico
Clases virtuales por Zoom     Te.:481-0658 / 153511307

LATÍN     GRIEGO     LENGUA

CLASES PARTICULARES
- Historia - Geografía

- Ciencias Sociales  
Consultar por otras materias. 

Barrio URCA

APOYO ESCOLAR 

Tel. 3515933954

CLASIFICADOS

MAQUINAS A EXPLOSIÓN
REPARACIÓN

Ramiro Tel:351 5927530

ENTRENAMIENTO
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ELECTRICIDAD
SERELEK

156 815253
Ing. Ricardo Vignau

Portones Automáticos

TV CONVERSION A SMART 
TRASLADO SIN CARGO

Cel: 351 3530020
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MERCERÍA

3517016554

MUJER

CARPINTERÍA EN GENERAL

Avellaneda 3641 - B˚ Alta Córdoba- Carlos D. Vera

Pátinas - Muebles de Cocina
Techos - Arreglos en General

carlosdaniel_vera@hotmail.com

CARPINTERÍA EN GENERAL
REPARACIONES EN GENERAL
Tel: 0351 - 152227535

MUEBLES DE COCINA - PUERTAS Y VENTANAS

Héctor - Avellaneda 3434. Bº Hipólito Irigoyen
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VENDO PLAN HORIZONTE CON 
47 MESES DE ANTIGUEDAD  

(CON PUNTAJE MÁXIMO PARA ADJUDICAR)

351 6241106

Lic. OÑA EVELYN,
 M.P. 3518

Crisis personales
Estrés

Angustia
Ansiedad

   Depresión
Cel: 351 4028545
Tel: 351 9023694

VASOS ARTESANALES
DISEÑOS A PEDIDO Y TAMAÑOS

DIEGO:
3513970600 - 3518006493

No te quedes afuera

Fecha de cierre
26 de enero
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